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Kazda firma >>

ma svoj pribeh

Spolo¢nost PLACEK PREMIUM prevadzkuje viac ako 400 maloobchodnych
predajni a obchodov s chovatelskymi potrebami a zvieratami, pricom

na Slovensku pdsobi od roku 1995 ako znama maloobchodna siet
SUPER Z00 so Sirokou ponukou chovatelskych potrieb a krmivom

pre domace zvierata.

Ako sa zrodil vas podnikatelsky napad?

Napad podnikat v odvetvi chovatelskych potrieb sa vyvinul prirodzene pocas
mojho detstva a dospievania. V rodine sme vzdy chovali akvariové rybicky,
ktoré sme dalej predavali dalSim zaujemcom o akvaristiku. Po revolucii v roku
1989 som zalozil v roku 1990 prvG firmu a zacal som rozSirovat sortiment
0 vyrobky, ktoré do tej doby boli na naSom trhu nedostupné.

Preco ste si zvolili tdto oblast podnikania?

Tato oblast podnikania mi bola najblizSia a prirodzena. Akvaristike som sa ve-
noval uZ od detstva a ked som videl po revolicii pocas zahrani¢nych ciest, aké
s0 moZnosti posivat chovatelské potreby vo svojich jednotlivych segmentoch
na vyssiu Groven, zacal som sa tomu venovat naplno.

€o bolo zlomovym bodom, ktory umoznil rast a rozvoj?

Tych bodov za vy3e 34 rokov bolo viac. Zdsadna bola konzistencia biznisu,
neustaly fokus len na chovatelské potreby vo vSetkych jeho podobach. Nase
firmy sa musia neustale prispdsobovat celospologenskym zmenam. Ci uz to
bol vstup do EU, ekonomicka kriza v roku 1997, 2008, 2014, nastup internetu,
zmeny zakaznickeho spravania a podobne. Velkoobchodné cinnost, ktora bola
pri zrode mdjho podnikania, sa v priebehu rokov rozvinula na prepracovan(
siet obchodnych zastupcov, ktori komunikujG so zakaznikmi po celej Ceskej
aj Slovenskej republike. Postupom ¢asu ale bolo jasné, Ze ak sa chceme na-
0zaj vyrazne presadit na trhu chovatelskych potrieb, musime mat vlastnd
maloobchodn( siet. Pred 20 rokmi sme tak prisli na trh s novou koncepciou
nasho podnikania - so znackou SUPER Z00. Odvtedy sme zacali so systematic-
kym budovanim tejto predajnej siete. V roku 2008 sme vstGpili na Slovensko
a k dne$nému diiu prevadzkujeme na Slovensku 82 obchodov a v Cechach
197 predajni. Dalej pdsobime v Polsku a Lotydsku a spolu mame uZ viac ako
400 predajni.

S akymi prekazkami ste sa stretli pocas podnikania?

Neda sa ani povedat, Ze sme na ceste museli prekonavat prekazky. Skér je to
o0 schopnosti vnimat prostredie, v ktorom Zijete a podnikate a o potrebe pri-
sposobit sa danej situacii. Ako som uZ povedal, velkou zmenou pre podnikanie
bol vstup do EU. Zmena to bola pozitivna, ale bolo potrebné na fu zareagovat.
Iba neskor prisla velka bankova kriza na celom svete, ekonomicka kriza, ale
to vSetko sme boli schopni zvladat a prekonavat nasim rastom, otvaranim
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novych obchodov. Dostavame sa tak stale blizSie k zakaznikom, ktori nechcd
travit ¢as cestovanim za nakupom, ale si chcG komfortne nakdpit a venovat
sa napriklad prave svojim zvieratkdm doma, alebo v rdmci pobytu v prirode,
jednoducho kdekolvek im to vyhovuje. Nastup e-commerce opdt ovplyvnil pro-
cesy vo firme, priblizil ndm zakaznika priamo do centra firmy. Nasa cesta - to
je neustale prichadzanie s novymi podnetmi a technoldgiami tak, aby sme sa
drzali na vrchole v naSom odbore.

AkU Glohu vo vasSej ceste zohrala UniCredit Bank?

Firmy nasej velkosti potrebuji mat silného financného partnera. Bez toho sa
rozvoj a akvizicia nedaji robit. Sme radi, Ze sme na Slovensku nasli spolo¢na
re¢ s UniCredit Bank, vdaka ¢omu sme sa za tie dlhé roky spoznali. Vdaka
tomu dnes mame finan¢ny a bankovy servis rieSeny na mieru a podla potrieb
nasej spolocnosti, ktoré sa v priebehu rokov menia. My potrebujeme v réznom
Case rozne bankové produkty. A velmi oceriujeme, Ze vdaka UniCredit Bank
sa nam vzdy podari najst ten spravny nastroj, ktory nam umozni uskutocnit
nase plany.

V ¢om spocivaju silné stranky vasej spolocnosti?

Nasou silnou strankou je expertiza na vSetkych Grovniach firmy. Zaroven je
to orientacia na zakaznika, ktory v nasom podnikani zohrava klG¢ovG Glohu.
Potom je to tim zamestnancov, ktori nechodia do prace, pretoze sa to musi,
ale pretoZe ich to bavi. Snazime sa firmu budovat na zaklade rodiny. Mame
hodnoty, ktoré ctime a prepajame lasku k zvieratdm s nasim kaZzdodennym
Zivotom. A to nam prinaSa neopakovatelnG atmosféru v celej nasej firme.

Aké mate plany a ciele do budicna?

Plany a ciele mame velké. Prave sme dokonCili strategicky plan na dalSie
3 roky, ktory ndm vo vSetkych oblastiach nasej firmy urcuje smer, ktorym sa
v nasledujdcich rokoch chceme uberat. Je to obsirny material. Jednoducho sa
da popisat dalSim zblizovanim sa smerom k zakaznikom, ponukou atraktivne-
ho sortimentu, poskytovanim dalSich sluZieb. Proste chceme byt pre zakazni-
kov volbou €islo jeden a chceme napliat motto ,zvieratka si &lenovia rodiny
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